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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas rahmat dan 

karunia-Nya, sehingga buku yang berjudul “Komunikasi 

dalam Perspektif Islam: Kumpulan Kajian Ilmiah Berbasis 

Pemikiran Islam” ini dapat tersusun dengan baik. 

Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurah 

kepada Nabi Muhammad SAW, beserta keluarga, 

sahabat, dan para pengikutnya hingga akhir zaman. 

Buku ini hadir sebagai kumpulan kajian ilmiah 

yang membahas berbagai dimensi komunikasi dalam 

perspektif Islam. Seluruh pembahasan di dalamnya 

berupaya menghadirkan integrasi antara teori 

komunikasi kontemporer dengan nilai-nilai normatif 

Islam yang bersumber dari Al-Qur’an, Hadis, serta 

pemikiran ulama dan cendekiawan Muslim. Dengan 

demikian, buku ini tidak hanya bersifat akademik, tetapi 

juga menawarkan landasan etis dan spiritual dalam 

memahami praktik komunikasi di berbagai ranah 

kehidupan. 

Di tengah perkembangan era digital yang ditandai 

dengan arus informasi yang cepat, terbuka, dan tanpa 

batas, tantangan komunikasi menjadi semakin kompleks. 

Munculnya disinformasi, perubahan pola interaksi sosial, 

serta meningkatnya dinamika ruang publik menuntut 

adanya pendekatan komunikasi yang tidak hanya efektif, 

tetapi juga beretika. Dalam konteks inilah, perspektif 

Islam menawarkan prinsip-prinsip komunikasi yang 

menekankan kejujuran, tanggung jawab, empati, 

keadilan, serta penghormatan terhadap martabat 

manusia. 
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Buku ini diharapkan dapat memberikan kontribusi 

bagi pengembangan ilmu komunikasi Islam, sekaligus 

menjadi rujukan bagi mahasiswa, akademisi, peneliti, 

praktisi, dan masyarakat luas yang memiliki perhatian 

terhadap kajian komunikasi berbasis nilai-nilai Islam. 

Selain itu, buku ini juga diharapkan dapat memperkaya 

diskursus ilmiah mengenai komunikasi yang humanis, 

relasional, dan berorientasi pada kemaslahatan sosial. 

Kami menyadari bahwa penyusunan buku ini 

masih memiliki keterbatasan dan kekurangan. Oleh 

karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat 

diharapkan untuk perbaikan dan pengembangan di 

masa mendatang. 

Akhirnya, kami mengucapkan terima kasih kepada 

semua pihak yang telah berkontribusi dalam penyusunan 

buku ini. Semoga buku ini dapat memberikan manfaat, 

menambah wawasan, serta menjadi amal kebaikan yang 

bernilai di sisi Allah SWT. 

 

Wassalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh. 

 

    

    Bogor, 13 Mei 2026 

 

        Tim Penulis 
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SINOPSIS 

Buku “Komunikasi dalam Perspektif Islam: Kumpulan 

Kajian Ilmiah Berbasis Pemikiran Islam” membahas 

berbagai dimensi komunikasi dari sudut pandang Islam 

yang terintegrasi dengan teori komunikasi modern. 

Kajian dalam buku ini menyoroti peran nilai-nilai Al-

Qur’an, Hadis, dan pemikiran ulama dalam membentuk 

etika komunikasi yang humanis, bertanggung jawab, dan 

relevan di era digital. Berbagai isu kontemporer seperti 

komunikasi organisasi, bisnis, media sosial, keluarga, 

politik, hingga kebencanaan dianalisis melalui 

pendekatan komunikasi profetik. Buku ini menekankan 

pentingnya kejujuran, empati, tabayyun, dan keadilan 

sebagai fondasi komunikasi. Dengan demikian, buku ini 

menjadi referensi akademik yang memperkaya 

pemahaman komunikasi Islam dalam konteks sosial 

modern. 




