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KATA PENGANTAR 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

tersusunnya buku referensi Public Relations Strategis: 

Teori, Manajemen, dan Praktik Profesional. Buku ini 

disusun sebagai referensi ilmiah yang membahas 

konsep, teori, serta praktik public relations dalam 

menghadapi dinamika organisasi dan perkembangan 

komunikasi modern. Materi meliputi hakikat dan 

perkembangan public relations, teori dan model, 

perencanaan strategis, media relations, community 

relations, komunikasi internal, serta manajemen isu dan 

krisis. Pembahasan disajikan secara sistematis dengan 

mengintegrasikan landasan teoretis, pendekatan 

manajerial, dan praktik profesional yang relevan dengan 

era digital. Kami berharap buku ini dapat menjadi sumber 

rujukan bagi mahasiswa, dosen, praktisi, peneliti, 

maupun pemerhati komunikasi dalam mengembangkan 

kompetensi public relations yang strategis, adaptif, dan 

berorientasi pada keberlanjutan organisasi. 

 Bogor, 02 Juli 2026 

Penulis 
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